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Au lendemain de la Seconde Guerre mondiale, une fois oubliées les restrictions des
années de guerre et de I'immédiate aprés-guerre, I'activité publicitaire connait en
France un dynamisme qui lui permet de combler en grande partie son retard.
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Lertiliser tes lerres

Produits fertilisants et phytosanitaires doivent permettre au céréalier comme au
vigneron d’améliorer ses rendements. Différentes entreprises s’efforcent de les
convaincre de la réelle efficacité de leurs prodauits.
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Combatire roidium

Apparu en Europe vers 1845, I'oidium est un champignon qui ravage les vignes du Midi
de la France a partir de 1850. Trés rapidement, le soufre est apparu comme un moyen
de lutte efficace contre la maladie (appelée aussi maladie du blanc).
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§US auy insecles

INSECTIC] "\SUI- QIEUR
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Avec luplus ak Pyrale, Cochylss,
Ludemis, Altise et autres insecles.
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PromouVvoir te vilicullure

En dépit des crises successives qu’a pu connaitre la viticulture au cours de ces deux
derniers siécles, la vigne et le vin ont toujours occupé dans I'économie audoise une
place importante, ce qui bien évidemment se traduit dans la publicité. Toutefois les
themes abordés ont considérablement évolué au cours du temps, en méme temps que
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les comportements sociaux. Considéré dans la
premiére moitié du XX siecle comme un véritable
produit alimentaire, le vin est alors célébré pour ses
vertus énergétiques, pour son action bénéfique
dans le domaine de la santé. Avec la restructuration
des vignobles et la recherche de la qualité, les
messages publicitaires changent : désormais on
vante le terroir, le cépage, le savoir-faire de
I'cenologue. C’en est fini du vin de table, le vin
devient désormais un produit culturel.

La lutte contre I'alcoolisme et les addictions, les
risques d’accidents de la route font évoluer les
mentalités et, dans le méme temps, la Iégislation.
La loi Evin, en date du 10 janvier 1991, limite
fortement le droit de faire de la publicité pour les
boissons alcoolisées. Certaines des affiches
présentées dans I'exposition (notamment celles qui
associent vin et santé) feraient [I'objet
d’interdictions.




Valoriser tes appellations

L

l’ Cette affiche

ne serait pas concevable aujourd’hui : considérer
que boire du vin est bénéfique pour la santé va a
I'encontre de la réalité et de la Iégislation (loi Evin
de 1991).
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Du Vil MQOuUsseuy
& la Blanquelle de Limouy

S’il est un vin de I’Aude dont la renommeée est fort ancienne, c’est sans aucun doute la
Blanquette de Limoux. Sans pour autant adhérer a la légende qui veut que la
blanquette soit née des activités vitivinicoles de I'abbaye de Saint-Hilaire, force est de
constater que la premiére mention de cette boisson date du XVI¢ siécle, de 1544
exactement. La blanquette, bien différenciée des autres vins commercialisés a I'époque
et bien plus onéreuse, semble jouir d’une certaine notoriété. S’il s’agit assurément d’un
vin blanc, il est douteux toutefois que ce vin soit alors un mousseux. Au XVIIé et au XVIil°
siécle, la renommée de la blanquette grandit : elle est un cadeau trés apprécié des
grands personnages de la noblesse ou du clergé. Il faut attendre les écrits du baron
Trouvé, préfet de I’'Aude de 1803 a 1816, pour avoir la certitude que la blanquette et la
« clairette » de Limoux sont des vins mousseux. En septembre 1929, sont déposés a la
sous-préfecture de Limoux les statuts du Syndicat des producteurs de Blanquette de
Limoux, créé pour « défendre les intéréts économiques agricoles des propriétaires
vignerons producteurs de blanquette ». Dans I'aire délimitée AOC (décret du 18 février
1938, compléteé par le décret du 21 février 1959), la production de vins mousseux autres
que la Blanquette est interdite par la loi du 6 ao(it 1955.
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Distille ries, liqueurs et alcools

L'importance des distilleries est une spécificité du département de I’Aude. Si un grand
nombre d’entre elles est traditionnellement tourné vers la fabrication d’alcool a usage
industriel ou combustible, il n'en demeure pas moins que la production d’eau de vie de
bouche est également fort bien représentée. Certains de ces établissements eurent (et
ont encore) une grande notoriété.
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«Mason Michel Sabatier
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Des remédef pour lous

Médicaments, pommades, pastilles et sirops furent parmi les premiers produits a faire
I'objet de publicités. Souvent, ces réclames faisaient la promotion de remédes miracles,
mettant en avant des vertus curatives trés contestables. Pour cette raison, la publicité,
considérée comme assurant la fortune d’escrocs et de charlatans, eut pendant
longtemps fort mauvaise réputation en France.
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